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บทคัดยอ 

บทความน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อ  1) ศึกษาโครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทรของเกษตรกรจังหวัดนครปฐม       

สูตลาดคาสงและคาปลีกรายใหญในภาคกลางของประเทศไทย  2) สรางโมเดลโครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  และ 

3) เพื่อศึกษาความเชื่อมโยงของการกระจายชมพูทับทิมจันทรในอุตสาหกรรมการเกษตร  วิทยาศาสตรประยุกต และ

เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อเพ่ิมมูลคาสินคา  ใชรูปแบบการวิจัยแบบผสมระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ  

ประชากรการวิจัย เปนเกษตรกรผูปลูกชมพูทับทิมจันทร ในพ้ืนที่จังหวัดนครปฐม จำนวน 591 ครัวเรือน ผูใหขอมูลสำคัญใน

การสัมภาษณเชิงลึกและสนทนากลุม 41 คน  กลุมตัวอยางในการแจกแบบสอบถาม 223 คน กำหนดขนาดโดยใชตาราง

สำเร็จรูปของ Yamane ที่ความเชื่อมั่น 95% ความคลาดเคลื่อน 5%  และใชวิธีสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage 

random sampling)  ใชแบบสัมภาษณและแบบสอบถามเปนเครื่องมือวิจัย  ผานการตรวจสอบคุณภาพมีความนาเช่ือถือ 

กอนนำไปใชเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพใชการตรวจสอบสามเสาดานขอมูล และการวิเคราะหเน้ือหา 

ขณะที่ การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติเชิงพรรณนาดวยคาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ผลการวิจัยพบวา          

1) โครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  (1) ดานราคา/การกำหนดราคาขาย  สวนใหญเกษตรกรจะขายเขาสูตลาดกลาง 

ซึ่งราคาขายระหวาง 24, 31 บาท/กิโลกรัม มีแยกขนาด คือ LA ใหญ-สวย, MA กลาง-สวย, SA เล็ก-สวย ซึ่งการขายราคา

ปลีกจะมีราคาดีกวาการขายสงหรือดีกวาขายในตลาดกลาง  (2) ดานปริมาณชมพูทับทิมจันทรมีปริมาณไมมาก ราว 48,579 

ตัน (3) ดานวิธีการขนสง/การขนยาย ภายในประเทศใชกระบะ ขนไปตางประเทศจะขนทางเครื่องบินและเรือ ซึ่งตองใชตู       

คอนเทนเนอรรีเฟอร (4) ดานการปลูก/รอบเวลา ปลูกไดตลอดป ระยะเวลาการเก็บเก่ียวชมพูทับทิมจันทร เริ่มใหผลผลิตหลัง

อายุประมาณ 2 ป โดยสามารถใหผลผลิตไดถึง 3 รุน (5) ดานแหลงกระจาย/การขาย การขายชมพูทับทิมจันทร จะขายแก

แมคาในทองถิ่น แมคาตลาดนัด และคนกลางท่ีจะเขามารับซื้อที่สวน หรืออาจเปดแผงขายเองตามขางทาง  หรือขายที่ตลาด

กลางรับซื้อผลไมชมพูทับทิม  และ (6) ดานผูกระจายตอ เพื่อสงออกตลาดตางประเทศกระทำโดยบริษัทซึ่งเปนนิติบุคคล 2) 
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โมเดลโครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร ประกอบดวย 4 ดาน ไดแก (1) โครงสรางการกระจาย  (2) การวิเคราะหกลไก

ตลาด  (3) การวิเคราะหแนวคิดการเขาสูการตลาดขายตรง  และ (4) แนวทางการเพิ่มประสิทธิภาพดานราคา ดังน้ัน  เพ่ือให

ไดราคาขายที่สูงขึ้น ดีข้ึน เกษตรกรรายยอย หรือผูเก่ียวของ ควรเพ่ิมหรือขยายชองทางการจำหนวยชมพูทับทิมจันทร         

ในชองทางออนไลนผานทางแพลตฟอรมตาง ๆ  รวมถึงพัฒนาการปลูกเพ่ือการสงออกตางประเทศรวมดวย  และ 3) ความ

เชื่อมโยงของการกระจายชมพูทับทิมจันทรในอุตสาหกรรมการเกษตร  วิทยาศาสตรประยุกต และเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือ

เพ่ิมมูลคาสินคา  พบวา มีความเช่ือมโยงกัน ตองบูรณาการองคความรูจากหลายศาสตร เพื่อใชขับเคลื่อนภาคธุรกิจภายใต  

การแขงขันที่รุนแรง การทำธุรกิจในปจจุบันบริษัทไมไดแขงขันกันเพียงลำพังกับบริษัทเทานั้น  แตเปนการแขงขันระหวาง

เครือขายซัพพลายเชนกับเครือขายซัพพลายเชน” ในภาคการเกษตรก็เชนกัน  “อุตสาหกรรมการเกษตร” ซึ่งเปนผูผลิตสินคา 

จะอยูรอดไดตองพ่ึงพาองคความรูทางดาน “เทคโนโลยีสารสนเทศ” เพ่ือใชปรับตัวใหทันตอการเปลี่ยนแปลงในยุคเศรษฐกิจ

ดิจิทัล (Digital economy) และอาศัยองคความรูดาน “วิทยาศาสตรประยุกต” สำหรับเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ  อีกท้ังยัง

ตองพัฒนาดาน “เทคโนโลยีอุตสาหกรรม” ในภาคการเกษตร เพ่ือเขาสู  “Smart Farmer” ใหเปนเกษตรอัจฉริยะยุคใหมที่

กาวทันตอโลก การผนวกองคความรูเหลานี้จะชวยยกระดับศักยภาพของเกษตรกรและผูเก่ียวของ ชวยเพิ่มรายไดจากการขาย  

กำหนดราคาขายไดสูงข้ึน  ตลอดจนชวยลดตนทุนการทำงานในฟารมเพาะปลูกหรือสวนเกษตรลงได 

 

คำสำคัญ : การกระจายชมพูทับทิมจันทร, ตลาดคาสง, ตลาดคาปลีก 

 

Abstract 

The objectives of this paper are to 1) study the distribution structure of Tubtim Chan rose apples 

among farmers in Nakhon Pathom province to major wholesale and retail markets in central Thailand, 2) 

model the distribution structure of Tubtim Chan rose apples, and 3) to study the linkage of Tubtim Chan 

rose apples distribution in agriculture, applied science, and information technology to add value to 

products.  It uses a mixed research model between qualitative research and quantitative research.  The 

research population was 591 households of Tubtim Chan rose apples farmers in Nakhon Pathom 

province. The number of key informants in in-depth interviews and focus groups is 41 people. The sample 

size for questionnaire distribution is 223 people which calculated using Yamane's tables with 95% 

confidence, 5% tolerances, and using multi-stage random sampling. Research tools are interview forms 

and questionnaires that passed reliability tests, before using it to collect data. Qualitative data analysis 

uses data triangle validation and content analysis, while quantitative data analysis uses descriptive 

statistics with mean and standard deviation.  The results showed that 1) Tubtim Chan rose apples’ 

distribution structure (1) In terms of price/sales pricing, most farmers sell to the central market, where 

their selling price is between 24, 31 Baht/Kg. There are separate sizes, namely LA large-beautiful, MA 

medium-beautiful, SA small-beautiful, which retail sales will have better prices than wholesale or central 

market.  (2) Their sales volume is small, about 48,579 tons. (3) In terms of transportation/handling 

methods, domestic pickup trucks are used while overseas shipments will be transported by plane and 

ship with refrigerated containers. (4) Planting / Cycle Time can be grown all year round where their 

harvest period will begin to produce after about 2 years of age and can produce up to 3 generations. (5) 

In terms of distribution/sales, they will be sold to local vendors, flea market vendors, an intermediary 
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who will come to buy at the garden, owner sales by opening stalls along roadside, or middle market 

wholesalers. And (6) the distribution of Tubtim Chan rose apples is done by a company which is a juristic 

person. 2) The distribution structure model of Tubtim Chan rose apples consists of 4 aspects: (1) 

distribution structure, (2) analysis of market mechanisms, (3) analysis of the concept of entering direct 

sales marketing, and (4) price optimization approach. Therefore, to get a higher selling price, smallholder 

farmers or related parties should increase or expand the sales channel to online marketing through a 

variety of digital platforms including the development of planting for foreign exports. And 3) In term of 

the linkage of the distribution of Tubtim Chan rose apples in agriculture, applied science, and information 

technology to add value to products, the result shown the connection where knowledges from multiple 

science must be integrated to drive the business sector under fierce competition. In today's business, 

companies are not competing alone with other companies.  It's a competition between supply chain 

networks and other supply chain networks. Similarly in the agricultural sector, “the agricultural industry”, 

which is a producer of goods, will survive by relying on the knowledge of "information technology" to 

adapt to changes in the digital economy and "applied science" knowledge for adding value to products. In 

addition, "industrial technology" must be developed in the agricultural sector to enter "Smart Farmer" to 

be a new generation of smart agriculture that keeps pace with the world. Integrating required knowledge 

will enhance the potential of farmers and related parties, help increase sales revenue, and reduce the 

cost of working on farms or agricultural gardens. 

 

Keywords : Distribution of Tubtim Chan Rose Apples, Wholesale market, Retail market 

 

1. บทนำ  

 จังหวัดนครปฐม เปนจังหวัดในภาคกลางทิศตะวันตก 

ตั้งอยูบริเวณลุมแมน้ำทาจีนในที่ราบลุมภาคกลาง  มีพ้ืนท่ี 

1,355,204 ไร (0.42%) ของประเทศ มีพ้ืนที่เปนอันดับที่ 

62 ของประเทศ อยูหางจากกรุงเทพมหานครไปตามเสนทาง

ถนนเพชรเกษม 56 กิโลเมตร แบงออกเปน 7 อำเภอ ใน

ดานเศรษฐกิจ พบวา มีมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัด 

( Gross Provincial Product: GPP) ป  2559 เ ท า กั บ 

312,455 ลานบาท เปนของภาคเกษตร 18,356  ลานบาท 

ซึ่งลดลง โครงสรางเศรษฐกิจภาคการเกษตรมีความสำคัญ

เปนอันดับที่ 4 ของจังหวัด  มีครัวเรือนเกษตรกร 48,639 

ครั ว เรื อน  มี พ้ื นที่ เกษตรกรรม ท้ั งหมด  709,474 ไร  

(52.35%) ของพ้ืนที่ทั้งจังหวัด  และพืชเศรษฐกิจที่สำคัญ

ของจังหวัดนครปฐม ไดแก     1) ขาว 2) ออยโรงงาน 3) 

ผลไม จังหวัดนครปฐมมีการเพาะปลูกผลไมจำนวนมาก 

ประกอบดวย มะพราวน้ำหอม สมโอ มะมวง ฝรั่ง ชมพู  

มะนาว กลวยน้ำวา กลวยหอม ลำไย ฯลฯ มีพื้นท่ีเพาะปลูก 

จำนวน 77,157.25 ไร (รอยละ 10.88)  อยางไรก็ดี  ชมพู 

เปนช่ือพืชเศรษฐกิจของจังหวัดนครปฐมลำดับที่ 7 ในป 

2560 มีพื้นที่เพาะปลูก 6,793 ไร เพ่ิมข้ึน 4.12%  มีมูลคา 

739 ลานบาท เพิ่มขึ้น 25.47% จังหวัดนครปฐมมีสวนผลไม 

424 แหง โรงคัดบรรจุผลไม 29 แหง[1] การปลูกชมพู

ทับทิมจันทรทั่วประเทศ มีเนื้อที่ปลูกทั้งสิ้น 23,815 ไร  

จำนวนผูปลูก 3,144 ราย พ้ืนที่ปลูก 33 จังหวัด ผลผลิตรวม 

54,386 ตัน  ผลผลิตตอไร 2,654 กิโลกรัม ซึ่งการจำหนาย

ผลผลิตของเกษตรจะมี 2 ชองทางหลัก คือ การกระจาย

ชมพู ในตลาดต างประ เทศและการกระจายในตลาด

ภายในประเทศ โดยท่ีการกระจายสูตลาดภายในประเทศจะ

เนนการนำผลผลิตขายในตลาดคาปลีกและคาสงรายใหญใน

ภาคกลาง ซึ่งราคาที่ขายไดจะแตกตางกัน โดยท่ีเกษตรกรจะ

ไมสามารถกำหนดราคาจำหนายไดดวยตนเอง ตลาดจะมี

กลไกในการกำหนดราคา ซึ่งเกษตรกรไมมีอำนาจในการ
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ตอรอง และไมมีองคความรูใหมอยางเพียงพอเก่ียวกับ

ชองทางการกระจายสินคาท่ีจะชวยเพ่ิมสวนตางของราคา

ขาย  ทั้งน้ี จังหวัดนครปฐม มีการปลูกชมพูทับทิมจันทรมาก

เปนลำดับที่ 2 จาก 33 จังหวัด  มีจำนวนครัวเรือนเกษตรกร

ที่ปลูก  591 ครัวเรือน  เนื้อท่ีปลูก 4,122 ไร  ผลผลิตที่เก็บ

เกี่ยวได 3,882,100 กิโลกรัม ราคาที่เกษตรกรขายไดเฉลี่ย 

48.81 บาท/กิโลกรัม[2][3] อยางไรก็ดี  การกระจายชมพู

ทับทิมจันทร สงผลอยางมากตอราคา ซ่ึงการกระจาย 

(Distribution) เปนกิจกรรมหนึ่งของโลจิสติกสและโซ

อุปทาน[4] เปนการกระจายสินคา (Finished Goods) จาก

แหลงตนทางโดยตรง หรือกระจายจากคลังสินคา หรือ

กระจายจากศูนยกระจายสินคาสูผูบริโภค[5][6] [7] [8] [9} 

ทั้งน้ี ลำดับของการกระจายชมพูทับทิมจันทร จะเปนการนำ

ผลผลิตจากสวนของผูปลูก ขนสงไปยังแหลงกระจายที่เปน

จุดรับซื้อและจุดรวบรวมผลไมรายใหญภายในประเทศ ซึ่งก็

คือตลาดไทและตลาดสี่มุมเมือง ซึ่งเปนตลาดคาสงรายใหญ

ของประเทศตั้งอยูในพื้นที่ภาคกลางในจังหวัดปทุมธานี 

 จากการศึกษาปญหาการกระจายชมพูทับทิมจันทร ของ

เกษตรกรผูปลูกในจังหวัดนครปฐมดวยวิธกีารสัมภาษณกลุม 

พบปญหาคือ แหลงกระจายสินคาที่มีจำกัด มีจำนวนไม

มาก  ซึ่งปญหานี้สงผลเสียดานราคาขายชมพูตอกิโลกรัม

ซึ่งควรจะขายไดในราคาท่ีสูงกวาท่ีควรจะเปน โดยแหลง

กระจายหลักมี 2 แหลง คือ แหลงกระจายสินคารายใหญใน

ประเทศที่ทำหนาที่ รวบรวมผลไมจากทุกภูมิภาคของ

ประเทศไทย  ซึ่งก็คือ “ตลาด”  และแหลงกระจายผลไม

เพ่ือสงออกไปยังตางประเทศซึ่งก็คือ “บริษัทผูสงออก” โดย

โครงสรางการกระจายผลไมเปนจุดที่มีความสำคัญอยางมาก

เนื่องจากสงผลโดยตรงตอราคารับซื้อจากเกษตรกรผูปลูก

ชมพูทับทิมจันทร ซึ่งโดยสวนใหญเกษตรกรไมสามารถ

กำหนดราคาขายไดดวยตนเอง  นอกจากนี้  ความสำคัญ

ของโครงสรางการกระจายนี้ยังจะทำใหทราบปริมาณการ

ไหลของชมพูทับทิมจันทรท่ีเขามาในตลาด และไหลตอเพื่อ

กระจายไปยังแหลงอื่นๆ ที่เกี่ยวของสัมพันธกันกระท่ังไปถึง

ผูบริโภคปลายทาง ซึ่งหากตองการราคาขายที่สูงกวาที่ไดรับ

อยูในปจจุบัน เกษตรกรผูปลูกจำเปนตองทราบโครงสราง

การกระจายผลไม เพ่ือปรับแหลงและชองทางการกระจาย

ไปยังแหลงใหมเพ่ิมขึ้นจากเดิม อีกทั้งปริมาณการไหลเขาสู

ตลาดตองมีสัมพันธกับความตองการซื้อ หากอุปทาน 

(Supply) มากกวาอุปสงค (Demand) ยอมสงผลตอราคา

รับซื้อจากเกษตรกรดวย 

 จากปญหาดังกลาว การใชแนวคิดการศึกษาโครงสราง 

“การกระจายสินคา” ซึ่งเปนแนวคิดหนึ่งในโลจิสติกสและ

โซ อุปทาน[10] โดยโซ อุปทานจะเปนการบริหารวงจร

ผลิตภัณฑและบริการ (Product and Services) เพ่ือสง

มอบผลิตภัณฑออกสูตลาด[11] ตามหลักการ  การศึกษา

และสรางโมเดลโครงสรางการกระจายสินคา จะชวยให

ทราบขอมูลการไหลของชมพูทับทิมจันทร ทั้งขอมูลในดาน 

1) ราคา  2) ปริมาณ 3) วิธีการขนสง 4) รอบเวลา 5) แหลง

กระจาย (สถานที่) และ 6) ผูกระจายตอ ซึ่งขอมูลเหลานี้

สามารถนำไปสูการวิเคราะหเพื่อใหไดองคความรูใหมดาน

กลไกการตลาด  ไดแนวคิดในการปรับปรุงชองทางการ

กระจายสินคา และใชเปนขอมูลสำหรับการพัฒนาวิธีการ

เพ่ิมประสิทธิภาพการกระจายสินคา และเพ่ิมยอดขายของ

เกษตรกรผูปลูกชมพูทับทิมจันทรได 

 

2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาโครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร

ของเกษตรกรจังหวัดนครปฐม สูตลาดคาสงและคาปลีกราย

ใหญในภาคกลางของประเทศไทย 

 2. เพ่ือสรางโมเดลโครงสรางการกระจายชมพูทับทิม

จันทร 

 3. เพื่อศึกษาความเช่ือมโยงของการกระจายชมพูทับทิม

จันทรในอุตสาหกรรมการเกษตร วิทยาศาสตรประยุกต และ

เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคา 

 

3. วิธีดำเนินการวิจัย   

3.1 รูปแบบการวิจัย 

 ใชรูปแบบการวิจัยแบบผสมระหวาง 1) การวิจัยเชิง

คุณภาพ (Qualitative research) โดยใช ว ิธ ีการ Focus 

group และสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) และ 

2) การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 ประชากรการวจิัย เปนเกษตรกรผูปลูกชมพูทับทิมจันทร 

ในพ้ืนที่จังหวัดนครปฐม จำนวน 591 ครัวเรือน [2] และ    
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ผูเกี่ยวขอกับแหลงกระจายชมพูทับทิมจันทร ซึ่งไมทราบ

จำนวนแนชัดแตทราบวามีจำนวนมาก 

 กลุมตัวอยางการวิจัย สำหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ผูให

ขอมูลสำคัญเปนเกษตรกรผูปลูกชมพูทับทิมจันทร รวม 41 

คน จำแนกเปน การสนทนากลุม (Focus group) 20 คน  

(5 กลุมๆ ละ 4 คน) และสัมภาษณ เชิ งลึก  (In-depth 

interview) 21 คน (7 อำเภอ ๆ ละ 3 คน) ผู ใหขอมูลมี

กำหนดคุณสมบัติ คือ 1) เปนเกษตรกรผูปลูกชมพูทับทิม

จันทร 2) เปนผูเก่ียวของกับแหลงกระจายสินคาชมพูทับทิม

จันทร 3) มีมีประสบการณเก่ียวของตั้งแต 1 ป ขึ้นไป 

 ขณะที่  การวิจัยเชิงปริมาณ กลุมตัวอยาง 223 คน 

กำหนดขนาดโดยใชตารางสำเร็จรูปของ Yamane [12] ที่

ความเชื่อมั่น 95% ความคลาดเคลื่อน 5% และใชวิธีสุม

ตั ว อ ย า งแ บ บ ห ล าย ข้ั น ต อ น  (Multi-stage random 

sampling) 

3.3 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 เครื่องมือสำหรับวิธีวิจัยเชิงคุณภาพใชแบบสัมภาษณ  

ขณะที่ เครื่องมือสำหรับวิธีวิจัยเชิงปริมาณใชแบบสอบถาม  

โดยเครื่องมือทั้ง 2 ชนิด ผานการตรวจสอบคุณภาพโดย

ผู เชี่ยวชาญ 5 ทาน มีความนาเช่ือถือผานเกณฑ  กอน

นำไปใชเก็บรวบรวมขอมูล 

3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 สำหรับการสัมภาษณ ไดติดตอนัดหมายลวงหนา  เพื่อ

นัดวัน เวลา แจ งรายละเอียดและประเด็นที่ตองการ

สัมภาษณ เพื่อใหผูใหขอมูลสำคัญใหเตรียมตัว จากนั้นทำ

การสัมภาษณและขออนุญาตบันทึกเสียง พรอมถายภาพ

ประกอบการสั มภ าษณ   จากนั้ นน ำบทสนทนามา

ประมวลผล วิเคราะหและสรุปผลใหเปนลายลักษณอักษร 

จากนั้นนำขอมูลผลการสัมภาษณที่สรุปผลแลว ไปสราง

โมเดล[13] โครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  ตาม

ดวยการใชแบบสอบถามเพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ 

3.5 การวิเคราะหขอมูล  

 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพจากการสมัภาษณ ใชการ

ตรวจสอบสามเสาดานขอมูล (Data triangulation) และ

ก า ร วิ เค ร า ะ ห เนื้ อ ห า  (Content analysis) ข ณ ะ ท่ี          

การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก 

ค าเฉลี่ ย   สวนเบี่ ยงเบนมาตรฐาน และการจัดลำดับ

ความสำคัญของตัวเลข 

4. ผลการวิจัย 

4.1 ผลการวิจัยเชิงเชิงคุณภาพ 

 ผลการวิจัยเชิงคณุภาพ สามารถตอบวัตถุประสงคการ

วิจัยขอที่ 1 และ 2 ดังน้ี 

 วัตถุประสงคขอที่ 1: การศกึษาโครงสรางการกระจาย

ชมพูทับทิมจันทรของเกษตรกรจังหวัดนครปฐมสูตลาดคา

สง และคาปลีกรายใหญในภาคกลางของประเทศไทย สรุป

ไดวา 

 1. ดานราคา/การกำหนดราคาขาย การกำหนดราคา 

คือ จะขายเปนกิโลกรัมระหวาง 20-50 บาท  ถาขายกับ

พอคาคนกลาง ก็จะไดราคาที่สูงเกือบถึงกิโลละกรัมละ 100 

บาท ซึ่งในชวงเดือนสิงหาคม-ตุลาคม จะเปนชวงที่ชมพูมี

ราคาแพง โดยราคาขาย ดังน้ี 

 ราคาขายเขาตลาดกลาง  24, 31 บาท/กิโลกรัม 

  LA ใหญ-สวย  35 บาท/กิโลกรัม 

  MA กลาง-สวย  25 บาท/กิโลกรัม 

  SA เล็ก-สวย  15 บาท/กิโลกรัม 

 ราคาขายหนาสวน  20 (5-6ลูก/กก.) 35-38 บาท/

กิโลกรัม ชมพูทับทิมจันทร (ถุงดำ) ปลีก-สง จัดสงทั่ ว

ประเทศ  ราคาขายปลีก เริ่มตน ถุงละ 150-200 บาท 

 ราคาขายรถเร    25, 30-40, 50 บาท/กิโลกรัม 

  ไซสใหญ   30 บาท/กิโลกรัม 

  ไซสกลาง  20 บาท/กิโลกรัม 

  ไซสเล็ก   15 บาท/กิโลกรัม 

 ราคาขายเพ่ือสงออกไปประเทศจีน  70-80, 80-100 

บาท/กิโลกรัม 

 2. ดานปริมาณ  ชมพูทับทิมจันทรมีขอเสีย คือ การ

ออกผลจะไมออกทั้งป และไมคอยดกเหมือนชมพูพันธุอ่ืน ๆ  

เปนผลไมเมืองรอนที่มีความตองการของตลาดคอนขางสูง 

เน่ืองจากมีรสชาติหวานกรอบ อรอย นิยมปลูกมากในพ้ืนที่

ภาคกลาง ทั้งนี้ การปลูกชมพูทับทิมจันทร ชวยยกระดับ

รายไดเกษตรกรได  โดยมีปริมาณผลผลิต กวา 48,579 ตัน   

 3. ดานวิธีการขนสง/การขนยาย การขนยายชมพู

ทับทิมจันทร จะนำชมพูที่เก็บไดใสในตะกรา แตในตะกรา

นั้นจะรองพื้นดวยกระดาษหนังสือพิมพเพ่ือถนอมชมพูขณะ

ขนยายไมใหเกิดการบอบช้ำหรือเสียหาย ในการขนยายนั้น

จะขนยายดวยรถกระบะเปนสวนใหญ   อยางไรก็ตาม  
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เนื่องจากชมพูเปนสินคาที่บอบช้ำและเนาเสียไดงาย หาก

การบรรจุหีบหอไมดี หรือขาดความระมัดระวังก็จะเสียหาย

เปนอยางมากในระหวางขนสง ดังนั้น การเลือกใชบรรจุ

ภัณฑถือ เปนเรื่องสำคัญมากสำหรับสินคาประเภทนี้  

ลักษณะความรุนแรงทางกายภาพที่พบระหวางการขนสง

ชมพูที่มีผลตอคุณภาพของชมพู แบงไดเปน 3 ประเภท  

ไดแก 1) การกดทับ การกดทับที่มีตอบรรจุภัณฑที่ ไม

แข็งแรงพอ อาจทำใหชมพูบอบช้ำไดงาย การกดทับเกิดจาก

การบรรจุชมพูมากจนเกินไปหรืออัดแนนและการจัดวางที่ไม

เหมาะสม การเรียงซอนกันหลาย ๆ ช้ันทำใหสินคาที่อยู

ขางลางและดานในไดรับความเสียหาย  2) การกระแทกใน

ระหวางการขนสง  กลองสินคาชมพูที่เกิดจากการโยนหรือ

กระแทกกับกลองอ่ืน หรือตกกระแทกพื้น เปนสาเหตุทำให

ชมพูเกิดการช้ำและเนาเสียได  3) การสั่นสะเทือน  เกิดจาก

การสั่นสะเทือนของพาหนะหรือรถขนสงสินคาที่ใชระหวาง

การขนสง  การสั่นสะเทือนจะทำใหเกิดการเสียดสีระหวาง

ชมพูดวยกันหรือการเสียดสีระหวางชมพูกับบรรจุภัณฑ

กอใหเกิดรอยช้ำและเนาเสียได  นอกจากนี้ การขนชมพู

ทับทิมจันทรไปตางประเทศ สามารถเลือกขนได คือ การ

ขนสงทางน้ำและทางอากาศ  โดยการขนสงทางอากาศมี

ขอดีในดานความเร็ว ความถ่ีของหมายกำหนดการบิน และ

การขนระยะไกลท่ีตองการความเร็วเน่ืองจากผลไมมีอายุ

และเนาเสียไดงาย แตเสียเปรียบตนทุนและอัตราคาระวาง

สูง การเสี่ยงอันตราย เกิดอุบัติเหตุงายในเฉพาะอุปสรรค

ด านดินฟ าอากาศ  ขณ ะ ท่ีการขนส งสินค าทางเรื อ  

ไดเปรียบตนทุนต่ำ ขนสงสินคาไดในปริมาณมากมีความ

ปลอดภัย  แต เสียเปรียบ คือ ตองมีการขนถายสินคา 

เนื่องจากการขนสงทางเรือไมสามารถสงสินคาไปจนถึง

ปลายทางของผูซื้อได และการขนตองมีสินคาในปริมาณมาก

พอที่จะบรรจุลงตูคอนเทนเนอรได ถาขนสงปริมาณนอย

แบบไมเต็มตูจะมีตนทุนที่สูง  อีกทั้งการขนสงทางน้ำยังมี

ความลาชามากดวย 

 นอกจากนี้ ความเสียหายที่อาจเกิดข้ึนไดบอยครั้ง 

สำหรับการขนสงสินคาระหวางประเทศที่เปน ผัก-ผลไม 

ไดแก 1) ระยะเวลา ถาใชเวลาในการขนสงสินคานานเกินไป 

อาจจะทำใหสินคาในตูสินคาเกิดความเสียหายได   2) 

อุณหภูมิ  หากอุณหภูมิในตูสินคาไมคงที่ อาจจะทำใหสินคา

เสียหายได  3) ระยะทาง หากระยะทางในการขนสงสินคา

ไกลเกินไป อาจจะทำใหสินคาบอบช้ำได  4) การเคลื่อนยาย

สินคา เมื่อสินคาถึงปลายทาง การเคลื่อนยายขนลงหรือ

เปลี่ยนถายยานพาหนะ หากไมระมัดระวังอาจทำใหผลไม

เสียหาย บอบช้ำได  และ 5) บรรจุภัณฑ หรือภาชนะที่ใสใน

รถบรรทุก เชน ตะกราหรืออยางอ่ืน ถาไมแข็งแรงมากพอ

อาจทำใหผลไมกระแทกกัน และเกิดแรงสั่นสะเทือน ถา

ภาชนะไมเหมาะกับสินคาก็จะเสียหายจำนวนมาก 

 4. ดานการปลูก/รอบเวลา พบวา การปลูก วิธีการปลูก

และดูแลรักษาชมพูทับทิมจันทรใหไดผลผลิตดี  1) ควรใส

ปุยอินทรียบำรุงตนเพ่ือชวยในการปรับปรุงดิน ทำใหดินรวน

ซุยและควรกลบดินและคลุมดวยฟางเพื่อปองกันการระเหย

ของน้ำ 2) ชมพูทับทิมจันทรควรปลูกแบบระบบรองสวน 

และรดน้ำเชา-เย็นตั้งแตเริ่มปลูก จนถึงตนชมพูทับทิมจันทร

มีอายุ 1 ป หลังจากนั้นจึงใหน้ำลดลงเปนสัปดาหละ 1 ครั้ง 

หรือมากกวานั้นข้ึนอยูกับความช้ืนในดินและความเหมาะสม

ของสภาพแวดลอม 3) หมั่นสำรวจโรคและแมลงศัตรูพืช 

โดยการกำจัดวัชพืชและหมั่นตรวจสอบสภาพอากาศ 

เนื่องจากจะชวยคาดการณสภาวะการระบาดของโรคและ

แมลงทำใหพรอมที่จะรับมือกับความเสี่ยงท่ีจะเกิดการ

ระบาดไดทันทวงที การใหปุย ระยะบำรุงตน ใชปุยสูตร 16-

16-8 อัตรา 25 กิโลกรัม/ไร สลับกับการใหปุยสูตร 8-24-24 

อัตรา 25 กิโลกรัม/ไร เพ่ือเรงการเจริญเติบโต ระยะกระตุน

ตาดอก ใชปุยสูตร 13-13-21 ควบคูกับการใชปุยสูตร 0-0-

60 อัตรา 50 กิโลกรัม/ไร เพ่ือเพิ่มความหวาน รวมท้ังการใส

ปุยอินทรีย ปุยหมัก ปุยคอก ในการบำรุงดินรวมดวยจะชวย

ปรับโครงสรางของดินใหดีข้ึน โดยใสปุยบริเวณรอบทรงตน 

อัตรา 5 กิโลกรัม/ตน เเละใหปุยอีกครั้งหลังจากมีการตัด

แตงกิ่ง ขณะที่ การเก็บเก่ียว ระยะเวลาการเก็บเก่ียวชมพู

ทับทิมจันทร เริ่มใหผลผลิตหลังจากอายุประมาณ 2 ป โดย

สามารถใหผลผลิตไดถึง 3 รุน รุนที่  1 เดือนธันวาคม – 

มกราคม รุนที่ 2 เดือนกุมภาพันธ – มีนาคม รุนที่ 3 เดือน 

เมษายน – พฤษภาคม 

 5. ดานแหลงกระจาย/การขาย การขายชมพูทับทิม

จันทร จะขายใหกับแมคาในทองถ่ิน แมคาตลาดนัด และ

พอคาคนกลางที่จะเขามารับซื้อท่ีในสวน หรืออาจเปดแผง

ขายเองตามขางทาง  ท้ังนี้ มีตลาดกลางรับซื้อชมพูทับทิม

จันทร ไดแก  1) ตลาดไท 2) ตลาดสี่มุมเมือง 3) ตลาดปฐม

มงคล  4) ตลาดราชบุรี และ 5) ตลาดศรีเมือง  สำหรับดาน



 

 
 วารสารวชิาการคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภฏัเทพสตร ี

ปที่ 19 ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน 2567                                                                                     7 

 

การทำตลาด ผลผลิตสวนใหญ ยังเปนการจำหนายใน

ประเทศ มีการสงออกไปตางประเทศในปริมาณไมมากนัก 

เมื่อเทียบกับผลไมสงออกชนิดอ่ืน เชน ทุเรียน ลำไย มังคุด 

ทั้งน้ี ชมพูยังผลิตไดไมมากและมีการขนสงที่ยากเพราะเปน

ผลไมที่เสียหายไดงายระหวางขนสง และยังไมมีการแปรรูป

เพ่ือการสงออก โดยป 2563 มีการสงออก จำนวน 659.21 

ตัน เพ่ิมขึ้น 52.72% มีมูลคา 25,877,180 บาท เพ่ิมข้ึน 

20.47% โดยตลาดสงออกหลัก ไดแก สิงคโปร มาเลเซีย 

ฮองกง เวียดนาม อินโดนีเซีย จีน และลาว เปนตน  ดังนั้น 

จะตองสรางตลาดใหผูบริโภครูจักชมพูแตละสายพันธุ เพ่ือ

กระตุนการบริโภคเพ่ือใหประชาชนหรือผูบริโภคทราบถึง

ความพิเศษและความเปนมาของสินคา ไดแก ชมพูทับทิม

จันทร รวมท้ังตองนำนวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใชในการ

ผลิตและแปรรูป เพื่อสรางมูลคาเพิ่ม เชน เยลลี่ชมพู แยม

ชมพู ชมพูอบแหง เปนตน  อยางไรก็ดี เกษตรกรควรมีการ

รวมกลุมผูปลูกชมพู ในรูปแบบสหกรณหรือวิสาหกิจชุมชน 

เพ่ือสรางอำนาจการตอรองกับพอคาคนกลาง เปนการสราง

ความเขมแข็งใหกับชุมชน และยังตองสงเสริมใหมีการวาง

แผนการผลิต โดยใชตลาดนำการผลิต เพ่ือลดปญหาชมพูลน

ตลาดหรือราคาตกต่ำในอนาคต รวมทั้งเพ่ิมชองทางการจำ

หนวยสินคาในชองทางออนไลนผานทางแพลตฟอรมตาง ๆ 

 6. ดานผูกระจายตอ  การกระจายชมพูทับทิมจันทร

ออกตลาดตางประเทศ กระทำโดยบริษัทซึ่งเปนนิติบุคคล 

เชน ประเทศจีน อาจเลือกใชขอกำหนดในการสงมอบสินคา

ระหวางประเทศ หรือ Incoterm 2010 แบบ 1) EXW (Ex 

Work) คือ ผูขายไมตองรับผิดชอบคาใชจายและคาความ

เสียหายใด ๆ เปนเงื่อนไขน้ีผูขายมีหนาท่ีผลิตสินคาและรอ

สงจากโรงงานของตนเพียงอยางเดียว สวนผูซื้อตองจัดการ

เรื่องการขนสงสินคาเองทั้งหมด คาใชจายและความเสี่ยงใน

การขนสงก็จะตกอยูกับฝงผูซื้อทั้งหมด ทั้งคาใชจายในการ

ผานดานศุลกากรขาออก การขนของข้ึนรถจากโรงงานของ

ผูขาย ซึ่งผูขายจะไดราคาถูก  2) FCA – Free Carrier คือ 

ผูขายรับผิดชอบคาใชจายและคาความเสียหายพนประตู

โรงงาน ผูขายจะรับผิดชอบคาใชจายในการขนสงสินคาถึง

สนามบินหรือศุลกากร เพื่อเตรียมสงออกโดยเครื่องบินหรือ

เรือ เมื่อสินคาอยูบนพาหนะที่กำลังเดินทาง คาใชจายดาน

คาสง และอื่นๆ จะตกเปนภาระของผูซื้อ 3) FOB (Free on 

board) คือ ผูขายรับผิดชอบคาใชจายและคาความเสียหาย

ถึงสินคาลงเรือ เปนเงื่อนไขที่นิยมใชเพราะยุติธรรมท้ัง 2 

ฝาย คือ นำของลงเรือและจัดการพิธีสงออก หลังจากนั้นก็

เปนหน าที่ ของผู ซื้อ   และ 4) CPT (Carriage Paid To) 

(ระบุสถานที่ปลายทาง) คือ ผูขายรับผิดชอบคาใชจายและ

คาความเสียหายถึงทาเรือนำเขา  ผูขาย/ผูสงออกสงมอบ

สินคาให Freight Forwarder จายคาขนสงสินคาลงจาก

พาหนะ ณ สถานที่ปลายทาง  การขนสง การทำศุลกากรขา

เขา และจากนั้นเปนความรับผิดชอบของผูซื้อ 

 อยางไรก็ตาม  วิธีการกระจายสินคาสินคาชมพูทับทิม

จันทรของประเทศไทยไปทั่วโลก ตองมีการเจาะตลาดท่ีมี

ความตองการในชมพูทับทิมจันทร และตองเปนตลาดคา

ปลีกขนาดใหญ เชน ตลาดของจีนที่เปนตลาดคาปลีกที่ใหญ  

และถาสามารถเจาะตลาดไดจะสามารถเพิ่มราคาจากที่ขาย

ในประเทศไทยราคาดีอยูแลว เมื่อเขาตลาดจีนจะยิ่งทำใหมี

ราคาสูงมากขึ้นไปอีก จะทำใหชมพูทับทิมจันทรเปนที่รูจักใน

ระดับยุโรปและระดับโลกตอไป ถาเลือกใชกลยุทธในการ

กระจายสินคาแบบ “การวางแผนเสนทางการขนสง”  ก็จะ

สามารถจัดการกับเสนทางในการขนสงใหมีเวลาที่เร็วและ

เหมาะสม เพ่ือไมใหสินคาเกิดการเนาเสีย หรือการกระจาย

สินคาประเภทผักผลไม มีระยะเวลาในการเนาเสียท่ีคอนขาง

จำกัด และมีขอจำกัดในการดูแลรักษาผักผลไม สินคารับมา

แล วตองนำสงออกทันที  ตองมีการบรรจุที่ เหมาะสม 

ปลอดภัย และกลยุทธในชวงวิกฤตสุขภาพการระบาดของ 

Covid-19 สามารถใชวิธีการขายผานตลาดออนไลน เพื่อ

กระจายสินคาโดยกวาง 

 วัตถุประสงคขอท่ี 2: การสรางโมเดลโครงสรางการ 

กระจายชมพูทับทิมจันทร จากการวิเคราะหขอมูลเชิง

คุณภาพ สามารถสรางเปนโมเดลโครงสรางการกระจายชมพู

ทับทิมจันทร  ท่ีประกอบดวย 4 ดาน ไดแก 1) โครงสราง

การกระจาย  2) การวิเคราะหกลไกตลาด 3) การวิเคราะห

แนวคิดการเขาสูการตลาดขายตรง  และ 4) แนวทางการ

เพ่ิมประสิทธภิาพดานราคา แสดงดงัรปูที่ 1 
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รูปที่ 1  โมเดลโครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร 

1. ตลาดไท

End

ยังมีไม่หลากหลาย เป็นช่องทางทีÉควรส่งเสริมใหเ้กิดการขายตรง 

เพืÉอไดร้าคาทีÉสงูขึ Êน

ผูป้ลกู/ผูเ้กีÉยวข้องกบั

ชมพู่ทบัทิมจันทรใ์นพืÊนทีÉจงัหวัดนครปฐม

2. ตลาดสีÉมุมเมือง

3. ตลาดปฐมมงคล

4. ตลาดราชบุรี

5. ตลาดศรีเมือง

ตลาดคา้ปลีก

ตลาดกลาง

1.โครงสร้างการกระจาย

ชมพู่ทับทมิจันทร์

ตลาดคา้ส่ง

ตลาดทัÉวไปในพืÊนทีÉ

พ่อคา้-แม่คา้รายย่อย

รถเร่ (รถพุ่มพวง)

หน้าสวน

พ่อคา้-แมค้า้ คนกลาง

แหล่งคา้ปลีก ณ ทีÉตั Êง

ตลาดรายย่อย

กระจายต่อ

ตลาดส่งออก 

(ดาํเนินการในรูปบรษัิทนิติบคุคล)

ประเทศจีน

ประเทศอืÉน ๆ

**ขาย ณ แหล่งออนไลน์

Website และช่องทางออนไลน์อืÉน ๆ 

3.การวิเคราะหแ์นวคดิ

การเข้าสู่การตลาดขายตรง

ตลาดต่างประเทศ

2.การวิเคราะหก์ลไกตลาด

ดา้นราคา: กาํหนดโดยตลาด

ไม่ใช่เกษตรกร

ดา้นปริมาณ: ปริมาณชมพู่ยงัผลิต

ไม่ได้มากพอ

ดา้นองค์ความรู้: เกษตรกรไม่มีองค์

ความรู้เรืÉองกลไกตลาด หรือมีน้อย

ดา้นความสามารถ: เกษตรกรมี

ความสามารถและองค์ความรู้ในการ

ปลูกเพียงพอ แต่ขาดความรู้ทีÉ

เพียงพอดา้นการตลาดและการขาย

ดา้นอาํนาจต่อรอง: เกษตรกรไม่มี

อาํนาจต่อรอง

4.แนวทางการเพิÉมประสิทธิภาพด้านราคา

ดา้นความเป็นไปได้เชิงเศรษฐศาสตร์: มีความ

เหมาะสมกบัยุคดิจิทลัทีÉพฤติกรรมผ ูบ้ริโภค

เปลีÉยนแปลงไปจากเดิม

ดา้นเป็นไปได้ทางเทคโนโลย:ี มีความพร้อมทัÊง

สัญญาณเครือข่ายอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง 

โทรศพัท์สมาร์ทโฟน และออมพิวเตอร์ทรงพลงั

ราคาถูก

ดา้นองค์ความรู้: เกษตรกรมีความรู้พืÊนฐานการใช ้

งานอินเทอร์เน็ตและสมาร์ทโฟน

ดา้นความสามารถ:เกษตรกรและผูเ้กีÉยวข้อง

สามารถรับการอบรม พฒันาองค์ความรู้

การตลาด/ขายออนไลน์ได ้

ดา้นการแข่งขัน: เป็นหนทางในการเพิÉม

ความสามารถในการแข่งขนัด้านการขาย และ

ราคาขายสูงขึÊน

ดา้นเครืÉองมืออไลน์ (Tools): หลากหลาย เช่น 

Website, Face Book, Line Application, 

YouTube, Instagram, Web board
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4.2 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 

 จากรูปที่ 1  โมเดลโครงสรางการกระจายชมพูทับทิม

จันทร ผูวิจัยไดนำไปสรางแบบสอบถามเพ่ือเก็บรวบรวม

ขอมูลเชิงปริมาณในการสำรวจความรูเก่ียวกับกลไกตลาด

และความรูดานชองทางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  สรุป

ผลไดดังตารางที่ 1 
 

ตารางที่ 1 ผลสำรวจความรูเก่ียวกับกลไกตลาดและความรูดานชองทางการกระจายชมพูทับทิมจันทร   

 

 

จากตารางที่ 1 สรุปไดวา ความรูเกี่ยวกับกลไกตลาด  มี

ความสำคัญมากที่สุด (4.77) ลำดับที่ 1 โดยคาเฉลี่ยสูงสุด 3 

ลำดับแรก  ไดแก 1) เกษตรกรไมมีอำนาจตอรองราคา 

(4.97)  2) เกษตรกรมีความสามารถและองคความรูในการ

ปลูกอยางเพียงพอ แตขาดความรูท่ีเพียงพอดานการตลาด

และการขาย (4.90) และ 3)  เกษตรกรสวนใหญไมมีองค

ความรู เรื่องกลไกตลาด  (4.88)  ขณะท่ี  ความรูดาน

ชองทางการกระจายชมพูทับทิมจันทร มีความสำคัญมาก

ที่สุด (4.75) ลำดับที่ โดยคาเฉลี่ยสูงสุด 3 ลำดับแรก  ไดแก   

1) ทราบดีวา “การขายออนไลน” เปนการขายตรงเพื่อตัด

พอคาคนกลาง ที่มีผลตอราคาขายที่สูงข้ึน และกำหนดราคา

ไดเอง  2) อยาก “ขายออนไลน แตไมทราบจะเริ่มตน

ขอคำถาม 
ระดับ 

  S.D. แปลผล ลำดับที่ 

1. ความรูเกี่ยวกับกลไกตลาด 4.77 0.76 มากที่สุด 1 

1.1 กำหนดราคาชมพูทับทิมจันทร  ถูกกำหนดโดยตลาด ไมใชเกษตรกร 4.69 0.68 มากที่สุด 4 

1.2 ปริมาณชมพูทับทิมจันทรยังผลิตไมไดมากพอ 4.39 0.62 มาก 5 

1.3 เกษตรกรสวนใหญไมมีองคความรูเรื่องกลไกตลาด 4.88 0.79 มากที่สุด 3 

1.4  เกษตรกรมีความสามารถและองคความรูในการปลูกอยางเพียงพอ แตขาด

ความรูที่เพียงพอดานการตลาดและการขาย 

4.90 0.84 มากที่สุด 2 

1.5  เกษตรกรไมมีอำนาจตอรองราคา 4.97 0.86 มากที่สุด 1 

2. ความรูดานชองทางการกระจายชมพูทับทิมจันทร 4.75 0.74 มากที่สุด 2 

2.1 ผลผลิตจะถูกขนสงไปยังตลาดคาสง  และ/หรือ ตลาดกลาง เปนหลัก 4.79 0.67 มากที่สุด 5 

2.2 ผลผลิตในตลาดคาสง/ตลาดกลาง  จะถูกกระจายตอไปยังตลาดยอย ๆ ใน

พ้ืนที่ชุมชน 

4.86 0.79 มากที่สุด 3 

2.3 การกระจายชมพูทับทิมจันทรสามารถสงไปยังตลาดคาปลกี หรือแหลงคาปลีก 

ณ พ้ืนที่ใกลสวนของผูปลูก 

4.48 0.62 มาก 7 

2.4 นอกจากการกระจายผลผลิตไปยังตลาดคาปลีก/แหลงคาปลีกแลว  ผูปลกู

สามารถ “ขายออนไลน”  

4.42 0.66 มาก 6 

2.5 ทานทราบดวีา “การขายออนไลน” เปนการขายตรงเพ่ือตัดพอคาคนกลาง ที่

มีผลตอราคาขายที่สูงขึ้น และกำหนดราคาไดเอง 

4.98 0.86 มากที่สุด 1 

2.6 ทานอยาก “ขายออนไลน แตไมทราบจะเริ่มตนอยางไร” ซึ่งเปนชองทางท่ี

ควรสงเสริมใหมีการขายตรง เพื่อใหไดราคาที่สูงขึ้น 

4.90 0.82 มากที่สุด 2 

2.7 ทานไมสามารถเขาตลาดตางประเทศเพ่ือสงออกไดแมจะไดราคาสูง  

เนื่องจากตองดำเนินการในรูปบริษัทนิติบุคคล ซึ่งคดิวายุงยากและไมมีความรู

ที่เกี่ยวของ 

4.80 0.75 มากที่สุด 4 

𝑥ത 
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อยางไร” ซึ่งเปนชองทางที่ควรสงเสริมใหมีการขายตรง 

เพ่ือใหไดราคาที่สูงข้ึน  และ 3) ผลผลิตในตลาดคาสง/ตลาด

กลาง  จะถูกกระจายตอไปยังตลาดยอย ๆ ในพ้ืนที่ชุมชน 

 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ สามารถตอบวัตถุประสงคการ

วิจัยขอที่ 3 ดังนี ้

 วัตถุประสงคขอที่ 3: เพื่อศึกษาความเชื่อมโยงของ

การกระจายชมพูทับทิมจันทรในอุตสาหกรรมการเกษตร 

วิทยาศาสตรประยุกต และเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อเพิ่ม

มูลคาสินคา สรุปไดวา อุตสาหกรรมเชื่อมโยงกับเทคโนโลยี

และตองบูรณาการองคความรูจากหลายศาสตร  เพื่อใช

ขับเคลื่อนภาคธุรกิจภายใตการแขงขันที่รุนแรง การทำธุรกิจ

ในปจจุบันบริษัทไมไดแขงขันกันเพียงลำพังกับบริษัทเทาน้ัน  

แตการแขงขันมีขอบขายที่กวางข้ึนเปนการแขงขันระหวาง

เครือขายซัพพลายเชน  กับเครือขายซัพพลายเชน”  ดังนั้น 

ในภาคการเกษตรก็เชนกัน  “อุตสาหกรรมการเกษตร” ซึ่ง

เปนผูผลิตสินคา จะอยูรอดไดตองพึ่งพาองคความรูทางดาน 

“เทคโนโลยีสารสนเทศ” เชน การขายผลิตภัณฑผาน

เวบ็ไซต e-Commerce  การโปรโมทผลิตภัณฑเพื่อสงเสริม

การขายผานสื่อ Social media  หรือการเรียนรูดวยตนเอง 

(Leaning) จากหนังสือสงเสริมภูมิปญญาทองถิ่นในรูปแบบ 

e-Book  ทีเ่ผยแพรบนอินเทอรเน็ต ชุดความรูชมพู เพ่ือเปน

การพัฒนาตนเอง  เพ่ือใชปรับตัวใหทันตอการเปลี่ยนแปลง

ในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital economy) และอาศัยองค

ความรูดาน “วิทยาศาสตรประยุกต” สำหรับเพ่ิมมูลคาของ

ผลิตภัณฑ เชน  ผลการทดลองทางดานวิทยาศาสตร คนพบ

ชมพูทับทิมจันทรตอการตานความเสียหายของเชลลตับจาก

ภาวะเบาหวาน  ออกฤทธิ์ปกปองเซลลตับได  สารสกัดใน

ชมพูทับทิมจันทรสามารถลดระดับน้ำตาลในเลือดได  ดังน้ัน 

สามารถประยุกตใชความรูทางวิทยาศาสตรนี้เพ่ือทำสาร

สกัดหรือ “ผงสกัดจากชมพูทับทิมจันทร” เพ่ือวางขายผาน

ชองทางออนไลนบนเว็บไซต Lazada หรือ Shoppee ซึ่ง

เปนตลาด e-Market place รายใหญที่ไดรับความนิยมใน

ประเทศไทย ซึ่งปจจุบันผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมเกษตรที่มี

วางจำหนายแลว ดังเชน ผงสกัดจากดอกอัญชัน ผงสกัดจาก

สมุนไพร  ผงสกัดจากมังคุด  ผงสกัดจากระเจี๊ยบ  ผงสกัด

จากมะรุม  ผงสกัดจากขิง  ผงสกัดจากขมิ้นชัน  ผงสกัดจาก

ฟกขาว  ผงสกัดจากผัก  ผงสกัดจากผลไม  ผงผักและผลไม  

ผงสม  ผงลิ้นจี่  ผงลูกพีช  ผงบวย  ผงกระชาย  ผงองุน  

ผงกีวี ่ ผงสตรอเบอรรี่  และผงมลัเบอรรี่ จะเห็นไดวายังขาด

ผงสกัดจากชมพูทับทิมจันทรเนื่องจากทำไดยากและเปนสิ่ง

ที่ยังทาทายทางวิทยาศาสตร  หรือแปรรูปชมพูทับทิมจันทร

เปนผลิตภัณฑจากไร กาวสูการโกอินเตอรหรือระดับสากล 

เชน แปรรูปเปนชมพู  3 รส    อีกทั้งยังตองพัฒนาดาน 

“เทคโนโลยีอุตสาหกรรม” ในภาคการเกษตร เพื่อเขาสู  

“Smart Farmer” ใหเปนเกษตรอัจฉริยะยุคใหมที่กาวทัน

ตอโลก ทั้งนี้ อุตสาหกรรมเกษตรยุคใหม สามารถนำ 6 

นวัตกรรมมาใชในอุตสาหกรรมแปรรูปและสงออกผลไมได 

ไดแก 1) การเกษตรดิจิทัล 2) เครื่องจักรกลเกษตร หุนยนต 

โดรนและระบบอัตโนมั ติ  3) เทคโน โลยีชี วภาพทาง

การเกษตร 4) การจัดการฟารมรูปแบบใหม 5) การจัดการ

หลังการเก็บเก่ียวและขนสง และ6) บริการทางธุรกิจเกษตร  

อยางไรก็ดี การผนวกองคความรูเหลานี้จะชวยยกระดับ

ศักยภาพของเกษตรกร ผูเกี่ยวของ สามารถชวยเพ่ิมรายได

จากการขาย  กำหนดราคาขายไดสูงขึ้น  ตลอดจนชวยลด

ตนทุนการทำงานในฟารมเพาะปลูกหรือสวนเกษตรลงได 

 

5. สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 โครงสรางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  ในดาน

ราคา/การกำหนดราคาขาย  สวนใหญเกษตรกรจะขายเขา

สูตลาดกลาง ซึ่งราคาขายเขาตลาดกลางระหวาง 24, 31 

บาท/กิโลกรัม มีแยกขนาด คือ LA ใหญ-สวย  35 บาท/

กิโลกรัม  MA กลาง-สวย 25 บาท/กิโลกรัม  SA เล็ก-สวย 

15 บาท/กิโลกรัม  และราคาขายหนาสวน  20 (5-6ลูก/

กก.), 35-38 บาท/กิโลกรัม  ราคาขายรถเร  25, 30-40, 50 

บาท/กิโลกรัม   และราคาขายสงออกไปประเทศจีน  70-

80, 80-100 บาท/กิโลกรัม  ดังนั้น การขายราคาปลีกจะมี

ราคาดีกวาการขายสงหรือดีกวาขายในตลาดกลาง  ดาน

ปริมาณ  ชมพูทับทิมจันทรปริมาณไมมาก ราว 48,579 ตัน  

ดานวิธีการขนสง/การขนยาย  ภายในประเทศใชกระบะ 

ขนไปตางประเทศการขนทางเครื่องบินและเรือ ซึ่งตองใชตู

คอนเทนเนอรรีเฟอร  ดานการปลูก/รอบเวลา ปลูกได

ตลอดป ระยะเวลาการเก็บเกี่ยวชมพูทับทิมจันทร เริ่มให

ผลผลิตหลังจากอายุประมาณ 2 ป โดยสามารถใหผลผลิตได

ถึง 3 รุน รุนท่ี 1 เดือนธันวาคม – มกราคม รุนที่ 2 เดือน
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กุมภาพันธ – มีนาคม รุนที่ 3 เดือน เมษายน – พฤษภาคม 

ดานแหลงกระจาย/การขาย การขายชมพูทับทิมจันทร จะ

ขายใหแมคาในทองถ่ิน แมคาตลาดนัด และพอคาคนกลางที่

จะเขามารับซื้อในสวน หรืออาจเปดแผงขายเองตามขางทาง  

และตลาดกลางรับซื้อผลไม  ดานผูกระจายตอ เพ่ือสงออก

ตลาดตางประเทศกระทำโดยบริษัทซึ่งเปนนิติบุคคล ดังนั้น  

เพื่อใหไดราคาขายที่สูงข้ึน ดีขึ้น เกษตรกรรายยอยหรือ

ผูเกี่ยวของ ควรเพิ่มหรือขยายชองทางการจำหนวยชมพู

ทับทิมจันทร ในชองทางออนไลนผานทางแพลตฟอรมตาง ๆ 

รวมถึงพัฒนาการปลูกเพ่ือสงออกตางประเทศรวมดวย  ซึ่ง

ผลการวิจัยนี้ไดรับการยืนยันจาก จิตตราภรณ วันประเสริฐ 

(2566)[14]; ไทยโพสต. (2564)[15] ที่วา ชองทางออนไลน

จะชวยเพ่ิมยอดขาย รวมไดขายไดมากขึ้นได 

 ความรูเกี่ยวกับกลไกตลาดและความรูดานชองทาง

การกระจายชมพูทับทิมจันทร สรุปไดวา ความรูเกี่ยวกับ

กลไกตลาด  มีค าเฉลี่ย  4.77 อยู ในระดับมากที่สุด มี

ความสำคัญเปนลำดับที่  1 ตามดวยความรูดานชองทางการ

กระจายชมพูทับทิมจันทร  มีคาเฉลี่ย 4.75 อยูในระดับมาก

ที่สุด ความสำคัญเปนลำดับที่  2 โดยที ่

 ดานความรูเกี่ยวกับกลไกตลาด พบวา  1) เกษตรกรไม

มีอำนาจตอรองราคา 2) เกษตรกรมีความสามารถและองค

ความรูในการปลูกอยางเพียงพอ แตขาดความรูที่เพียงพอ 

ดานการตลาดและการขาย และ 3) เกษตรกรสวนใหญไมมี

องคความรู เรื่องกลไกตลาด  ดังนั้น การสงเสริมและ

ชวยเหลือเกษตรกร  ควรทำใหเกษตรกรสามารถกำหนด

ราคาขายเองได เชน การขายตรงผานทางชองทางออนไลน  

หรือการผลิตสินคาพรีเมี่ยมที่มีความแตกตางดานรสชาติ 

หรือการออกผลผลิตนอกฤดูกาลเพื่อใหสินคามีเอกลักษณ

เปนท่ีตองการสูง จะทำใหเกษตรกรสามารถเพิ่มอำนาจ

ตอรองราคาได  มีการจัดอบรมสัมมนาดานการตลาดและ

การขาย เชน  การสรางเว็บไซต  การสรางเพจ Face Book 

การทำคลิปใน TikTok การสรางบัญชี Line official เปนตน 

ซึ่งสอดคลองกับ จิตตราภรณ วนัประเสริฐ (2566) [14] ที่วา 

ชองทางออนไลนชวยใหลูกคาเขาถึงรานไดโดยตรง ตลอดจน

การอบรมใหความรูเรื่องกลไกตลาด โดยใชรูปแบบการ

อบรมที่สรางบรรยากาศท่ีเปนการเอง ไมให เกิดความ

ประหมาหรือดูเปนทางการมาก 

 ดานความรูดานชองทางการกระจายชมพูทับทิมจันทร  

พบวา  1) เกษตรกรทราบดีวาการขายออนไลนเปนการขาย

ตรงเพ่ือตัดพอคาคนกลาง ที่มีผลตอราคาขายที่สูงข้ึน และ

กำหนดราคาไดเอง  2) เกษตรกรอยากขายออนไลน แตไม

ทราบจะเริ่มตนอยางไร ซึ่งเปนชองทางท่ีควรสงเสริมใหมี

การขายตรง เพ่ือใหไดราคาที่สูงขึ้น และ 3) เกษตรกรทราบ

วา ผลผลิตในตลาดคาสง/ตลาดกลาง จะถูกกระจายตอไปยัง

ตลาดยอย ๆ ในพื้ นที่ ชุมชน ดังนั้น การสงเสริมและ

ชวยเหลือเกษตรกร  จัดอบรมเชิงปฏิบัติการแกเกษตรกรใน

หองปฏิบัติการคอมพิวเตอรท่ีเช่ือมตออินเทอรเน็ตพรอมให

ความรูเก่ียวกับวิธีการขจัดพอคาคนกลาง กลยุทธการ

กำหนดราคาที่สามารถแขงขันได ซึ่งสอดคลองกับ จูน  เสิ้ง 

และคณะ. (2557)[16] ที่กลาวถึงความรูเกี่ยวกับการขาย

ตรงและเครื่องมือที่ชวยขายตรงจะชวยแขงขันได 

 

6. ขอเสนอแนะ 

6.1 ขอเสนอแนะสำหรับการนำผลวิจัยไปใช 

 1. เกษตรกรและผูเก่ียวของ ควรใชการขายผานชองทาง

ออนไลนผานทางแพลตฟอรมตาง ๆ โดยควรเขารับการ

อบรมภาคปฏิบัติ ใหสามารถสรางเครื่องมือการขายตรง

ออนไลนไดเอง ตลอดจนสามารถปรับปรุง (Update) ขอมูล

ที่จะนำเสนอตอลูกคาใหเปนปจจุบัน และดึงดูดความสนใจ

ได   

 2. อบรมและเรียนรูเทคนิคในการสรางเครื่องมือ เพ่ือ 

พัฒนาการขายแบบ e-Commerce รวมถึงเทคนิคการ

โฆษณาประชาสัมพันธที่ประหยัดเงินใหมากที่สุด อยางไรก็ดี 

เนื่องจากการอบรม “พัฒนาการขายดวย e-Commerce” 

เปนองคความรูดานเทคโนโลยีสารสนเทศ กลุมเปาหมายที่

เขาอบรมควรมีพื้นฐานทักษะการใชงานคอมพิวเตอร

เบื้องตน และการใชงานเครือขายอินเทอรเน็ต ซึ่งอาจเปน

ลูกหลานของเกษตรกรหรือคนในครอบครัว ที่สวนจะเปน

นักศึกษา วัยรุน ที่สามารถเรียนรูเทคโนโลยีไดเร็วและมี

พ้ืนฐานในระดับหนึ่งแลวจากสถานศึกษาหรือมหาวิทยาลัย 

หลักสูตรหรือขั้นตอนการอบรม  ควรจัดลำดับดังนี้   
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หลักสูตร “การพัฒนาการขายดวย e-Commerce”  หัวขอ 

(Content)  ประกอบดวย 

 1) ความรูเก่ียวกับ e-Commerce  รูปแบบของ   

e-Commerce ความสำคัญ ขอดี-ขอจำกัด การลงทุนหรือ

คาใชจาย การจด Domain name  และขอมูลที่ใชสำหรับ

จัดทำเว็บไซต e-Commerce คำศัพทเทคนิคท่ีเก่ียวของ 

(ภาคทฤษฎี) 

 2) การสรางเว็บไซต  e-Commerce อยางงายดวย

เว็บไซตสำเร็จรูป  การสรางระบบหนาราน (Front office) 

และระบบหลังบาน (Back Office)  (ภาคปฏิบัติ) 

 3) ฟงกชันหยิบใสตะกรา (Shop-to-Cart) การปรับปรุง 

(Update) สินคาในตะกรา  การยืนยันชำระเงิน และการ

ไหล (Flow) ของรายการคำสั่งซื้อในระบบ (ภาคปฏิบัติ) 

 4) การตรวจสอบคำสั่งซื้อ (Oder) และการเปดบิล e-

Commerce เพ่ือประสานงานกับคลังสินคาและขนสง 

(ภาคปฏิบัติ) 

 5) แนะนำการขายออนไลนผานสื่ออื่นท่ีนอกเหนือจาก

การสรางเวบ็ไซต  (ภาคปฏิบัติ) 

 ทั้ งนี้  หลั งจากอบรมหลักสูตรนี้ แล ว  จึ งตามดวย 

หลักสูตร “การโปรโมทเว็บไซตและตกแตงภาพสินคาใหขาย

ได”  

6.2 ขอเสนอแนะสำหรับการวิจัยคร้ังตอไป  

 ควรศึกษาการวิจัยที่ เก่ียวของกับ “การเขาสูดิจิ ทัล

แพลตฟอรมสำหรับการตลาดขายตรงของเกษตรกรผูปลูก

ชมพูทับทิมจันทรในจังหวัดนครปฐม เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ

การขาย” 

 

7. กิตติกรรมประกาศ 

 ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา

(www.ssru.ac.th) ที่ใหทุนสนับสนุนการวจิัยในครั้งน้ี 
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